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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana produk, harga,
tempat dan promosi berpengaruh.terhadap Penjualan Produk Indomie Di PT.
Indomarco Adi Prima. Penelitian kuantitatif adalah jenisnya. Penelitian ini
melibatkan pemilik outletyang bekerjasama.dengan PT. Indomarco Adi Prima.
Pengumpulan datasprimer dilakukan dengan menggunakan kuesioner berupa
google formulir” Pengumpulan. data.sekunder dengan dokumentasi dan studi
pustaka. Pengambilan samg&h[&kﬁgdqﬁékgn metode non probability sampling
dengan teknik purpog'nzé;}*‘s‘ampling yaitu' jumlah sampel sebanyak 30
responden. [Metode ;_ihﬁ)llSiS data yang di@hakan adalah analisis statistik
deskriptif, uji kualitas-data (uji validitas dangjrreliabilitas), uji asumsi klasik
(uji normalitas, uji m'UItikolleﬂ“i‘aritasfu;j-.yji heteroskedastisitas), regresi linear
berganda, uji hipotesis (uji t dan uji F). Hasil penelitian'ini menemukan bahwa
produk tidak berpengaruh terhadap p'é;ﬁjﬁfuélan produk, harga tidak berpengaruh
terhadap penjualan produk;---\temp‘at",t_i',délk berpengaruh terhadap penjualan
produk, sedangkan promosi berpengaruh terhadap Penjualan Produk. Produk,
harga, tempat dam  promosi Seeara bersama-sama berpengaruh terhadap
Penjualan Produk Indemie di PT. Indomarco. Adi Prima.
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ABSTRACT
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This study aims to determine how product, price, place and promotion
affect Indomie Product Sales.at“RI. Indomarco Adi Prima. Quantitative
research is its type. This study-involved-outlet owners who collaborate with PT.
Indomarco Adi Prima..Primary data collection was carried out using a
questionnaire in the<form of a google form. Secondary data collection with
documentations and Iiteratqr_grg{uqlife;\_Sampling using a non-probability
sampling method with a pun‘r'pésix/é%ampmjg.t_echnique, namely a sample size of
30 respondents. The aneita*'”'analysis méthad: used is 'descriptive statistical
analysis, data quality testing (validity testing~and reliability testing), classical
assumption | | testing.~) (normality . testing, = multicollinearity  testing,
heteroscedasticity testing), mu[ifi'pl_e_liﬁ'égr, regression, hypothesis testing (t-test
and F-test). The results of,th‘igjstukjy/'ﬁ(f) nd that the product did not affect
product sales, ‘price did not affect Pproduct sales, place did not affect product
sales, while premotion affécted | Product Sales. Product, price, place and
promotion together. affected Ifidomie Product Sales at PT. Indomarco Adi
Prima.
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